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						przeskakuj¹c po drodze jeszcze tu i tam. I tylko Twoja kreatywnoœæ, intuicja i troska
					
				

				
					
						o jego komfort mog¹ sprawiæ, ¿e zostanie d³u¿ej w³aœnie na Twojej stronie. Jeœli siê
					
				

				
					
						nim nie zajmiesz, przeklika siê dalej…
					
				

				
					
						Cz³owiek jest istot¹ wygodn¹. Zw³aszcza, gdy wydaje w sieci swoje w³asne pieni¹dze! 
					
				

				
					
						W tym przypadku komfort i ergonomia przejawiaj¹ siê w intuicyjnej nawigacji, szybkim 
					
				

				
					
						dostêpie do szukanych informacji, przyjaznym interfejsie, szybkoœci dzia³ania serwisu
					
				

				
					
						i jego merytorycznej zawartoœci. Nie mo¿na zapomnieæ tak¿e o zestawie pewnych 
					
				

				
					
						konwencji, których przestrzeganie jest w Internecie niepisanym prawem.
					
				

				
					
						Wykorzystaj wszystkie te elementy i stwórz przyjazn¹, wygodn¹ oraz logiczn¹ witrynê
					
				

				
					
						— a potem ciesz siê jej popularnoœci¹ i wysok¹ rentownoœci¹!
					
				

				
					
						Sztuka u¿ytkowa w Internecie:
					
				

				
					
						• Co daje dobre usability?
					
				

				
					
						• Jakie s¹ g³ówne elementy konwencji i czym siê kierowaæ, umieszczaj¹c 
					
				

				
					
						standardowe elementy na stronie, wybieraj¹c typografiê oraz tworz¹c przyciski 
					
				

				
					
						graficzne?
					
				

				
					
						• Dlaczego ramki i Flash mog¹ okazaæ siê strza³em w kolano?
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						i sklepy internetowe?
					
				

				
					
						• Co to s¹ testy user-experience i jak je prowadziæ?
					
				

				
					
						• Dlaczego mapa strony jest tak istotna?
					
				

				
					
						• Jak tworzyæ skuteczne i nied³ugie teksty na strony internetowe (od ogó³u
					
				

				
					
						do szczegó³u)?
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						od charakteru pytamy lub nawigujemy samodzielnie. Problemy z nawigacj dobrze wi-
					
				

				
					
						da podczas wakacyjnych wyjazdów autem. Zazwyczaj mczyzna usiuje za pomoc
					
				

				
					
						mapy odnale tras samodzielnie, a kobieta raczej pyta o drog. Tak, oczywicie — dzi
					
				

				
					
						wszyscy mamy GPS, ale kiedy tak byo!
					
				

			

			
				
					
						W internecie nie ma chyba jeszcze czego takiego jak GPS, wic uytkownicy w za-
					
				

				
					
						lenoci od typu wyszukuj lub przegldaj (rysunek 3.1). Niekiedy odpowiednio kon-
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